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Kultur- och social sponsring okar bland
svenska storforetag medan sponsring

av idrott minskar.

”En trend dr att foretagen vill ha lang-
siktiga samarbeten for att stdrka sina
varumarken”, sdger Erica Smeds, vice vd
for foreningen Kultur & Naringsliv.

Sponsringskakan okar ar
fran ar och 2015 uppgick
dentill6,9 miljarderkronor.
Idrottsforeningar far den
storstadelen,menidrottens
andelavkakan minskadetill
71procent forra dret, till for-
man for framfor allt social
sponsring, enligt IRM.

Analysforetaget Sponsor
Insight har gjort en under-
sokning av foretag med fler
4n 100 anstillda. Aven dér
minskarandelensomgartill
idrott medan kultur- och
social sponsring okar.

”Det ar ingen dramatisk
forandring, men sakta men
siakert okar kulturspons-
ringen”, sager Erica Smeds,
vice vd for foreningen
Kultur & Naringsliv.

?Idrottssponsring bygger
mycket pd exponering, och
om foretagetinte har nagra
problem med att synas blir
det darfor inte lika intres-
sant. Man far ocksa ut allt
mindreavexponering efter-
somindivideridagbombar-
derasmedreklambudskap.”

Hon papekar att idrotts-

o/
Lena Smeby Udesen, region-

chef for vastra regionen pa
Swedbank.

sponsring har funnitsiflera
decennier medan kultur-
sponsring ar ett nytt feno-
men d& staten av tradition
har finansieratkulturen.

"Sponsring ror sig frin att
vara donationer och filan-
tropi till att bli strategiska
beslut. Det blir alltmer
affarsmassiga och omse-
sidigasamarbeten. Maletar
ofta att starka attityden
kring varumdrket.”
”Sponsringsbesluten tas
ocksi i allt storre utstrack-
ning av hela lednings-
gruppen, inte bara av vd:n.
Tidigare har det ménga

ganger varit vd:ns person-
liga engagemang som
avgjort sarskilt nar det har
galltidrott.”

Enligt Sponsor Insights
rapport ar kultursponsring
vanligastbland storforetag.

Ettexempel ar Swedbank
som samarbetar med Gote-
borgsoperan.

"Varjedrgor viettprojekt
tillsammans”, berattar
Lena Smeby Udesen, chef
forvastraregionen paSwed-
bank.

Det borjade med musi-
kalen”Mobbad”sombasera-
despéintervjuermedmellan-
stadieelever och fortsatte
med ”Eldfageln” som hand-
lar om integrationsfragor.
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B Omsatte 6,9 miljarder
kronor forra aret, en
okning med 4,8 procent
jamfort med 2014. Spons-
ring utgjorde 10 procent
av de totala reklaminves-
teringarna i Sverige 2015.
M Andelar av sponsrings-
kakan, procent:

[drottises S~ o 72
Socialt 16
Kultur : 12

Kalla: IRM

RIDER PAVAGEN. Swedbank 4r ett av de stora foretag som valt att sponsra kulturen. Sam-
arbetet med Géteborgsoperan har resulterat i uppsattningen “Eldfageln” 2015. Foro. MaTs BACKER

Kultursponsringen okar

- Svenska storforetag flyttar éver pengar fran idrotten till konsten

J




